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] Econémica

[0 Social

[ Medioambiental

[] Buena gobernanza y gestion transparente

Con la intencién de promover la transparencia,
rendir cuentas a sus grupos de interés y mejorar la
responsabilidad y sostenibilidad de su gestion,
MediaResponsable realiza su primer informe de
sostenibilidad 2010, verificado por una entidad
independiente y siguiendo las guias de GRI G3.1. en
su maximo nivel A+.

[ Inicial Fecha:
] Avanzada Fecha:
[0 Finalizada Fecha:

[ Transferida Fecha:

El informe es relativo al ejercicio 2010 y se lanzé
en octubre de 2011.

[d Corresponsabilidad

[1 Empoderamiento

] Sostenibilidad

[0 Transparencia

[ Diversidad

[ Gestion del Conocimiento
[] Innovacién

La publicacion del informe ha exigido a
MediaResponsable determinar una serie de
indicadores relativos a la dimensién social, laboral y
ambiental de la empresa que se compromete a
revisar y mejorar anualmente. El informe es ademas
un ejercicio de transparencia de cara a los grupos de
interés y  manifiesta la  voluntad de
MediaResponsable de seguir avanzando en su
gestion responsable y sostenible.

El informe es también una herramienta para los
empleados que les permite conocer la evolucion de la
empresa y datos sobre su gestibn con total
transparencia.

[0l Administracién ] Empresas


http://asp-es.secure-zone.net/v2/index.jsp?id=2546/5595/10367&lng=es
http://asp-es.secure-zone.net/v2/index.jsp?id=2546/5595/10367&lng=es
http://asp-es.secure-zone.net/v2/index.jsp?id=2546/5595/10367&lng=es
http://www.corresponsables.com/

[] Agentes sociales L] Otras
[ Sociedad civil

Relacionar

[] Administracién [] Empresas

[ Agentes sociales L] Otras

[ Sociedad civil

En la elaboracion del informe han participado
representantes de todos los grupos de interés que
MediaResponsable ha reunido, en sesiones tanto en
Madrid como en Barcelona, con el objetivo de
conocer sus necesidades y expectativas frente a este
documento. El informe recoge este proceso.

Coste:
[ Financiacién con fondos propios.
[ Financiacién con fondos ajenos.

Para acercar el informe a todos los grupos de interés,
MediaResponsable ha realizado una version larga e
impresa y disponible one-line en la web de la compa-
-fiia y una version reducida que recoge las principales
aportaciones de MediaResponsable en 2010 en materia
de sostenibilidad, asi como los indicadores clave.
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